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DAS NATURKOSMETIK-MAGAZIN

Verteilung  
In rund 750 Natur-
kosmetik-Fachgeschäften, 
Naturkosmetikstudios,  
bei Naturfrisören,  
in Bio-Supermärkten  
und Bio-Läden

Profil / Media-Fakten

Die Vorteile im Überblick
○ Qualitätsumfeld

cosmia zeichnet sich durch attraktive Themenumfel-
der zu Naturkosmetik, Lifestyle, Mode und Wellness
in hoher journalistischer Qualität aus.

○ Premiumzielgruppe
Kaufkräftige Leserschaft, die großen Wert auf
umweltverträg liche und nachhaltige Produkte legt.

○ Glaubwürdig
cosmia wird bewusst im Laden mitgenommen und
von den Lesern für ihre Glaubwürdigkeit geschätzt.

○ Vertrauen im Fachhandel
Im Naturkosmetik-Fachhandel genießt cosmia großes
Vertrauen, ergänzt die persönliche Beratung vor Ort
und trägt zur Verkaufsförderung bei.

○ Orientierung bei der Produktauswahl
cosmia macht auf neue Produkte aufmerksam und
weckt Lust, sie auszuprobieren – die Leser lieben die
Produktsauswahl in cosmia.

Media-Fakten
Kundenmagazin 
Der Naturkosmetik-Fachhandel 
zahlt im Schnitt 16 Cent pro  
Ausgabe. Für die Leser ist 
cosmia kostenlos.

Erscheinungsweise  
5 Ausgaben in 2021,  
ab 2022 quartalsweise

cosmia zeigt, was echte Natur-
kosmetik besonders macht: Sie 
betont die individuelle Schön-
heit und bereichert das Leben. 
Sie tut der Haut und auch der 
Umwelt gut.  

Davon überzeugt cosmia ihre 
Leserinnen und Leser mit jeder 
Ausgabe aufs Neue. 

Im Mittelpunkt des 
Magazins stehen 

die Produkte, 
informativ und 
sinnlich 
präsentiert.  

Verkaufte Auflage 
100.000 Exemplare

Reichweite  
180.000 (1,8 Leser pro Ausgabe)

Format 200 mm x 270 mm

Preis 1/1 Seite: 5.100 €

Das Naturkosmetik-Magazin

Pro Ausgabe

100.000 

verkaufte  

Exemplare

Online  
cosmia ist ein Produkt der 
Marke Schrot&Korn.  
Auf www.schrotundkorn.de 
bieten wir Online-Advertorials 
sowie attraktive Bannerformate 
an. Weitere Infos im Media-
service unter www.bioverlag.de.
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Zielgruppe

Media-Fakten
Kundenmagazin   
Der Naturkosmetik-Fachhandel  
zahlt im Schnitt 16 Cent pro  
Ausgabe. Für die Leser ist 
cosmia kostenlos.

Erscheinungsweise  
5 Ausgaben in 2021,  
ab 2022 quartalsweise

40%
15%

90% 
sind weiblich, 10% männlich

Altersstruktur: 8% bis 29 Jahre,  
34% bis 49 Jahre, 34% bis  
59 Jahre und 24% über 60 Jahre.

61%
 haben Abitur, 40% 

davon einen Fachhochschul- 
oder Universitätsabschluss.

94%
 der Berufstätigen  

sind Angestellte, leitende 
Angestellte oder Selbstständige.

69% 
leben zu zweit oder in  

einer Familie.

93%
 geben an, dank cosmia auf ein Produkt 

aufmerksam geworden zu sein, davon haben  
23% sich informiert und 29% haben ein  

Produkt gekauft.

90%
 kaufen Naturkosmetik im  

Bio-Fachhandel; sie legen Wert auf hohe 
Qualität und nachhaltige Produkte.

83%
 sagen, dass cosmia  

hilfreich bei der Produkt- 
auswahl ist.

92%
 sagen „cosmia ist  

etwas für mich“.

Weiblich, gut gebildet: Die typische cosmia-Leserin

Ergebnisse aus der cosmia-Leserbefragung 2018

85%  

der Leserinnen 

und Leser nehmen 

cosmia immer mit

DAS NATURKOSMETIK-MAGAZIN
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DAS NATURKOSMETIK-MAGAZIN

Ausgaben
1

 Januar/Februar
2 

 März/April/Mai
3 

Juni/Juli/Aug.
4  

Sept./Okt./Nov.
5 

Dez./Jan./Feb.

Aufmacher
Luxus in der 

Wanne
Mund- und Zahn-

pflege
Kosmetik für  
unterwegs

Alles fürs  
Haarstyling

Pflege für 
kalte Tage

Warenkunde Natur-Parfüm Deocreme Lipgloss Mascara Monatshygiene

Anzeigenschluss 11.11.20 13.01.21 14.04.21 14.07.21 13.10.21

Vorlagenschluss 18.11.20 20.01.21 21.04.21 21.07.21 20.10.21

Erscheinungstermin 29.12.20 22.02.21 25.05.21 25.08.21 24.11.21

BioHandel

BioHandel BioHandel

BioHandel
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GE SICHT SWA SSER

1 Vitalisierend: Als Basis des Toners Cucumber von GRN dienen fermentierte Pflanzenextrakte, die tiefenwirksam Feuchtigkeit spen-
den sollen. 2 Exotisch: Das duftende Gesichts- und Körperspray Rio de Coco Face & Body Splash von CMD erfrischt nach der Reini-
gung. 3 Klärend: Mit Bio-Minze & Salizylsäure aus Weidenrinde soll das Gesichtswasser von Logona gegen Unreinheiten wirken. 4 Al-
koholfrei: Cattier setzt im beruhigenden Gesichtswasser auf feuchtigkeitsspendendes Rosenwasser. 5 Schützend: Beim Amaranth 
Anti-Age Solutions Gesichtswasser nutzt Tautropfen die antioxidative Kraft der Acai-Frucht. 6 Sanft: Eubiona empfiehlt das Aloe-vera- 
Gesichtswasser für feuchtigkeitsarme Haut. 7 Jugendfrei: Der Auszug aus Melisse im Young & Active Toner von Martina Gebhardt soll 
junger Haut in die Balance helfen. 8 Bewährt: Mit bekannten Heilpflanzen verspricht das Gesichtstonikum von Dr. Hauschka die Haut 
zu stärken. 9  Beruhigend: Der Toner Sensitive von Santaverde auf Basis von Aloe-vera-Saft schenkt empfindlicher Haut viel Feuchtig-
keit. 10 Belebend: Das Gesichtswasser von Weleda wirkt auch porenverfeinernd, mit Auszügen von Hamamelis und Wildrosenblättern.

1
2

3

4 6

5

7
8

9
10

Mit grünen Wassern  
gewaschen

Das leistet Gesichtswasser. So finden Sie das richtige mit natürlichen Zutaten.

Astrid Wahrenberg

Morgens und abends das Gesicht gründlich zu reinigen 
gehört zur Pflegeroutine. Also: Make-up entfernen, Rei-
nigungsprodukt auftragen, abwaschen, fertig. Weshalb 
sollte man da noch ein Gesichtswasser vor der Pfle-
gecreme verwenden? 

Vieles spricht dafür! Gesichtswasser neutralisiert 
Rückstände der  Reinigungsprodukte und Kalk aus dem 
Leitungswasser, entfernt überschüssiges Hautfett so-
wie hartnäckige Reste von Sonnencreme oder Make-up. 
Es spendet Feuchtigkeit und öffnet die Poren der Haut 
für die nachfolgende Pflege. Einfach ein paar Spritzer 
auf ein Wattepad geben und damit über Gesicht, Hals 
und Dekolleté streichen. Das geht ganz fix.

Beim Kauf bitte beachten: Gesichtswasser, auch 
Tonic oder Toner genannt, gibt es für verschiedene 
Hauttypen. Junge Haut, die oft fettig ist und zu Unrein-
heiten und Pickeln neigt, profitiert von antibakteriellen 
Formulierungen. Da sind Minze, Salizylsäure aus der 
Weidenrinde oder beruhigender Melissen-Extrakt drin. 
Alkohol ist in solchen Gesichtswässern fast immer mit 
von der Partie. Er verdunstet rasch und normale sowie 
fettige Haut vertragen ihn meist problemlos. 

Alkohol, Wasser oder Aloe-vera-Saft

Wer den natürlichen Konservierer meiden möchte, 
kann zu Sensitiv-Produkten greifen. Einige kommen 
ganz ohne Alkohol aus, andere enthalten nur eine mi-
nimale Menge davon. Solche Produkte basieren meist 
auf Wasser, vereinzelt auch auf Aloe-vera-Saft. Hinzu 
kommt ein Mix aus Pflanzenextrakten und -auszügen 
sowie Blütenwasser – allen voran das der Rose, das 
ausgleichende Eigenschaften besitzt. Gesichtswasser 
für die reife Haut spendet viel Feuchtigkeit. Mit An-

tioxidantien-reichen Frucht- und Pflanzenextrakten, 
zum Beispiel von Acaibeere und Amaranth, soll es der 
Hautalterung entgegenwirken. Toner für jeden Hauttyp 
enthalten Auszüge altbewährter Heilpflanzen, Heilerde 
und Feuchtigkeitsspender wie Aloe vera und pflanz-
liches Glyzerin. 

Im Sommer eignet sich Gesichtswasser auch, um 
die Haut zwischendurch zu erfrischen. Das gilt ebenso 
für zart duftendes, pures Blütenwasser (Hydrolat). Eine 
Besonderheit ist das Mizellenwasser, das – aufs Watte-
pad gegeben – die Haut in einem Schritt reinigt und to-
nisiert. Schon ist sie bereit für die Pflegecreme. 

Obwohl Gesichtswasser die Haut klären und po-
rentief reinigen soll, belastet manch konventio-
nelle Sorte sie mit künstlichen Zutaten. Dazu zäh-
len synthetische Farb- und Duftstoffe und 
chemische Emulgatoren, darunter PEG-Derivate, 
die die Hautbarriere schwächen können.

Sogar Kunststoffe wie wasserlösliche Acryl-
säure-Copolymere stecken in manchem Toner. 
Greenpeace zählt sie zum flüssigen Mikroplastik, 
das die Umwelt verschmutzt. Chemisch-synthe-
tische UV-Filter, die der Produktstabilität dienen,  
gelten teils als hormonaktiv und allergisierend. 
Solch „schmutzige“ Zutaten trüben keines der  
Gesichtswässer mit Naturkosmetik-Siegel.

 „SCHMUTZIGE“ ZUTATEN

    Juli 2020  | cosmia 2120 cosmia | Juli 2020  
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MODE
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2 WARM: Bequemer Strickpulli aus Bio-Baumwolle und Bio-Merinowolle von Organication. 3 TRENDIG: Da ist sie wieder, die Bauchtasche! Das ange-
sagte Accessoire vom Label Monday Market besteht aus  pflanzlich gegerbtem Leder. 4 LÄSSIG: Karohose aus 97 Prozent Tencel und drei Prozent Elast-
han von Armedangels. 5 MÄDCHENHAFT: Das romantische Blumenkleid von Lana aus 100 Prozent Bio-Baumwolle. 6 COOL: Blazer und Marlenehose 
aus BioSchurwolle mit recyceltem Polyester von Lanius. 7 FLEXIBEL: Das handgenähte Stirnband von Ecolodge Fashion aus Bio-Jacquard kratzt nicht 
auf der Haut und lässt sich individuell stylen. 8 ANSCHMIEGSAM: Zweifarbiger Rippenschal aus Bio-Schurwolle und Bio-Baumwolle von Lanius.

9 FARBENFROH: Rotes Strickkleid aus Bio-Baumwolle und Bio-Wolle, kombiniert mit einem edlen Strickmantel aus Alpaka, Wolle und 4 Prozent Polya-
mid, beides von Alma & Lovis. 10 SEIDENWEICH: Luxuriöser Mantel aus 100 Prozent ungefärbtem Kamelhaar –  warm, anschmiegsam und feuchtigkeits-
ausgleichend. 11 KERNIG: Robuste Gummisohle, griffiges Profil und geschmeidiges Rindslederfutter – mit dem Jaga von Waldviertler kann die kühle 
Jahreszeit kommen.  12 LEUCHTEND: Die Natural Shiny Lip Colour von Benecos setzt einen passenden farblichen Akzent zum Herbst-Outfit. 

6

5 7

Lang lebe die Mode! 
Öko-Fashion für den Herbst

Wir zeigen Ihnen fair produzierte Kleidung, die man 
länger als eine Saison tragen kann. Viel länger.

3

2

8

10

1

Dana Thomas nimmt uns mit 
ihrem Buch „Unfair Fashion - 
Der hohe Preis der billigen 
Mode“ in die Pflicht: Wer Klei-
dung kauft, der trägt Verant-
wortung. Denn die konventio-
nelle Bekleidungsindustrie ist 
ein gnadenloses Geschäft, 
über das man unbedingt Be-
scheid wissen muss. 
Riva-Verlag, 16,99 Euro

Astrid Wahrenberg

9

Text xxxx

Abgesagte Modenschauen, volle Re-
gale und im Lager schon neue Ware 
– die Corona-Pandemie hat den Mo-
dezirkus ausgebremst und macht 
Kreative nachdenklich. Modeschöp-
fer Dries Van Noten kritisiert die 
Verramschung neuer Kollektionen. 
Gucci-Designer Alessandro Michele 
distanziert sich von saisonabhän-
gigen Shows. Die Krise trifft aber 
auch die grüne Mode hart, beson-
ders kleine Labels. Ein triftiger 
Grund, den Kleiderkauf doppelt 
gründlich zu überdenken...

18 cosmia | September 2020        September 2020  | cosmia 19

cos mode_05-20_2853148.indd   Alle Seiten 30.07.2020   13:45:11
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Dann braucht Ihre Haut besondere Pflege.  
Was ihr hilft und was Sie meiden sollten.

Astrid Wahrenberg

NAT UR-PFLEGE
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    März 2020  | cosmia 1110 cosmia | März 2020    

Themen und Termine

Diese Themen werden für den Handel jeweils einen Monat vorher im Fachmagazin BioHandel aufbereitet.

Der Rücktrittstermin ist zum jeweiligen Anzeigenschluss. 

cosmia zeigt Naturkosmetik von allen Seiten, 
präsentiert sie jahreszeitlich orientiert und nach 
Produktgruppen sortiert, diskutiert aktuelle 
Themen wie Rohstoffknappheit oder klärt über 
Inhaltsstoffe auf. Reportagen und Firmenpor-
traits holen die Hersteller hautnah ins Heft.  
Beiträge zu Öko-Mode, Gesundheit, Fitness 
sowie Rezepte runden das Lesevergnügen ab.  

Bestellen Sie die Themen-Info zu jeder Ausgabe unter: anzeigen@bioverlag.de

BioHandel
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Fließtextanzeigen
Kleinanzeigenteil mit Rubriken wie: 
Urlaub, Gesundheit, Seminare,  
Lifestyle, Jobbörse und Kontakte.

2/3 Seite 
A: 127 x 270 mm 

4c 4.300 €

1/2 Seite h
A: 97 X 270 mm  

4c 3.300 €

1/2 Seite q
A: 200 X 130 mm  

4c 3.300 €

1 /4 Seite 
S:  75 X 109 mm

4c 1.900 €

Preise und Formate

4c 9.200 €

2/1 Seite 
A: 400 x 270 mm

1/1 Seite 
A: 200 x 270 mm

4c 5.100 €

U2 5.700 €

Satz und Bearbeitung nach Aufwand

1/8 Seite q 
S: 90 x 58 mm

4c 690 € 4c 690 € 4c 340 € 4c 340 € 4c 175 €

1/8 Seite h 

S: 43 x 122 mm
1/16 Seite q 

S: 90 x 26 mm
1/16 Seite h 

S: 43 x 58 mm
1/32 Seite q 

S: 43 x 26 mm

Anzeigen Kunterbunt

Anzeigen im redaktionellen Teil

Kombirabatt
Liegt ein Auftrag für Schrot&Korn vor,  
wird der Mal-/Mengenrabatt auch für 
cosmia über nommen.

Agenturermäßigung: 15 %

1 /3 Seite 
A: 68 X 270 mm

4c 2.500 €

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Anschnitt-Formate plus 5 mm Beschnittzugabe, an allen 4 Seiten

• Wortanzeigen werden ohne 
Rabatt abgerechnet.

Mal- oder Mengenrabatte beziehen sich  
auf den Zeitpunkt der Auftrags erteilung und 
die folgenden 12 Monate. Wir berücksichtigen 
die für Sie vorteilhaftere Staffel.

20 Wörter  25 €
jedes weitere Wort  5 €
Chiffregebühr  12 €

Malrabatt
3% ab 3 Ausgaben
6% ab 6 Ausgaben

Mengenrabatt 
  4%  ab   3  Seiten
  8%  ab   6  Seiten
12%  ab   9  Seiten
15%  ab 12  Seiten

Möchten Sie auch online Ihre Produkte 
bewerben? cosmia ist ein Produkt der Marke 
Schrot&Korn. Auf www.schrotundkorn.de 
bieten wir attraktive Bannerformate und 
Online-Advertorials. Schreiben Sie an  
banner@bioverlag.de - wir freuen uns auf 
Ihre Anfrage.

Advertorial und Sonderplatzierungen: 10 % Aufschlag auf den Format-Grundpreis vor Rabatten. Formate und Preise auf Anfrage.
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Sachet
Warenproben werden auf einer  
Trägeranzeige von 1/1 Seite aufgeklebt.

Inhalt und Formate müssen vor Druck legung mit dem Verlag 
abgestimmt werden. Der Auftrag wird nach Vorlage von  
3 Mustern und nach Freigabe verbindlich. Zuschuss: Für die 
Verarbeitung muss ein Zuschuss von 1% einkal kuliert werden. 

Anliefertermin für alle Sonderinsertionen ist der 5. des Vor-
monats. Für Sonderinsertionen werden keine Rabatte gewährt.  
Ad Specials auf Anfrage.
Rücktrittstermin: Bis 3 Monate vor Anzeigenschluss.

Beilagen
Lose beigelegte Drucksachen  
an unbestimmter Stelle.

Beikleber
Werden auf einer Trägeranzeige  
von 1/1 Seite aufgeklebt.

Sonderinsertionen 

Aufgrund der besonderen Vertriebswege behält sich der Verlag die Zurückweisung von Anzeigen und Sonderinsertionen aus 
bestimmten Gründen vor. Dies betrifft Anzeigen, die mit dem Naturkosmetikhandel konkurrierende Vertriebswege bewerben oder 
einer gesunden, nachhaltigen Lebensweise widersprechen. Naturkosmetikanzeigen bewerben Produktlinien, die BDIH, ECOCERT, 
Demeter, Neuform, NATRUE oder vergleichbar zertifiziert sind.

Beihefter
Durch Klammerung fest mit dem  
Heft verbunden.

Preis pro 
Tausend:

65 €      10g bis 15g 
75 €      15g bis 20g 
80 €     20g bis 25g

Preis pro 
Tausend:  

65 €    bis 10g / 4 Seiten 
70 €    bis 15g / 6 Seiten 
75 €    bis 20g / 8 Seiten

Postkarte: 
Booklet:

39 € pro Tausend
50 € pro Tausend

Preis: ab 65 € pro Tausend

Format: min. 105 x 148 mm (B x H) 
max. 190 x 250 mm (B x H)

Format: min. 105 x 148 mm (B x H) 
max. 200 x 270 mm (B x H)

Format: nach Absprache Format:
Inhalt:

max. 60 x 100 mm
max. 3 ml

Form: einfaches Blatt oder  
Außenfalz, kein Leporello

Kopfbeschnitt: 
Nachfalz:

5 mm 
8 mm

Papierstärke: max. Gesamtstärke 0,9 mm

Mindest abstand vom Bund 12 mm, vom Kopf 20 mm. Ein Abstand von 
mindestens 148 mm vom oberen Beschnitt zur Unterkante des Beiklebers  
ist einzuhalten. Bitte stimmen Sie den Beiklebeplatz vor dem Endlayout 
Ihrer Trägeranzeige mit uns ab.
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Heftformat:  200 x 270 mm
Druckverfahren:  Rollenoffset nach ISO 12647-2 ProzessStandard Offset
Bindung: Rückendraht
Farben:  DIN 2846-1, Cyan, Magenta, Yellow, Schwarz
 Achten Sie bei Farbanzeigen auf den richtigen  
 Farbmodus (RGB-Farben werden nicht verarbeitet).  
 Sonderfarben bitte in CMYK-Modus umwandeln.
Umschlagpapier: 130 g/m2 Respecta 100, Recycling
ICC-Profil Umschlag: ISOCoated_v2_300eci.icc
Papier Inhalt:  70 g/m2 Ultra Sky
ICC-Profil Inhalt:  PSO_LWC_Improved_eci.icc. (Download: www.eci.org) 
Rasterfeinheit:  Umschlag: 70 L/cm, Inhalt: 60 L/cm
Tonwertgrenzen: 2% bis 98%
Beschnittzugaben: 5 mm an allen vier Seiten.  
 Anschnittgefährdete Elemente müssen oben, unten und  
 seitlich mindestens 5 mm zum beschnittenen Endformat  
 nach innen gelegt werden. Schnittmarken mit 12 pt Versatz.

Technische Daten

Aufgrund der Herstellungsweise des Papiers können im Druck leichte Farbabweichungen entstehen, die jedoch keinen Grund für eine Reklamation darstellen. 

Bei Anlieferung ohne farbverbindliche Proofs wird keine Gewähr für farb liche und sachliche Richtigkeit übernommen 
(Reklamationsausschluss). Wir behalten uns vor, beim Ausschießen im Rahmen der systemgesteuerten Bundverjüngung 
Anzeigen linear zu stauchen.

Proof: Farbverbindliche Digitalproofs werden nur dann akzeptiert, wenn sie mit dem Profil des Auflagenpapieres  
erstellt wurden. Die Farbwerte des mitgedruckten Ugra/Fogra-Medienkeils müssen den Referenzwerten entsprechen.  
Das Prüfprotokoll muss dem Digitalproof beiliegen.

Bitte liefern Sie uns die Dateien in einem Ordner  
mit Angabe des Zeitschriftentitels und der Heftnummer:

○ pdf-Dateien in 300 dpi-Auflösung bzw. eps-Dateien  
mit eingebundenen Schriften und Bildern. 

○ Joboptions und Richtlinien zum Datenhandling stehen unter  
www.bioverlag.de zur Verfügung.

Bitte senden Sie alle Unterlagen ausschließlich an den Verlag.  
Für an die Druckerei geschickte Vorlagen kann keine Haftung über-
nommen werden.

○ per upload: www.bioverlag.de/anzeigen-upload.html
○ per E-Mail: anzeigen@bioverlag.de  

Daten per E-Mail sollten gezippt versendet werden.

Bei der Datenübernahme kann es zu Problemen kommen.  
Planen Sie deshalb genügend Zeit für einen eventuellen Ersatz ein.

Kosten für Bearbeitung: Wir behalten uns vor, wenn nötig, Daten-
konvertierungsarbeiten zum Selbstkostenpreis in Rechnung zu stellen.
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Kontakt

Herausgeber  
bio verlag gmbh
Magnolienweg 23 
63741 Aschaffenburg

Telefon 06021 - 4489 100
Fax 06021 - 4489 300
E-Mail anzeigen@bioverlag.de

Internet 
www.bioverlag.de
www.cosmia.de 
www.schrotundkorn.de 
www.biohandel.de

Erscheinungsweise  
5 Ausgaben in 2021,  
ab 2022 quartalsweise

Verkaufte Auflage 100.000

Jahresabo 
Inland    15,00 € 
Ausland 20,00 €

Ihre Mediaberaterinnen

Maria Hoffmann  
(Kunterbunt) 

06021-4489 119

Tina Moll  
(Kunterbunt) 

06021-4489 118

Anja Karwacki
06021-4489 202

Claudia Höfling 
(Kunterbunt) 

06021-4489 117

Ellen Heil (Ltg.) 
06021-4489 101

Annette Zürn
06021-4489 105

Silvia Michna
06021-4489 201

Anja Becker
06021-4489 103

Anita Vogel
(Abwicklung) 

06021-4489 104

Monique Rollmann
06021-4489 102

Michaela Pelzer 
(Online) 

06021-4489 208

Bankverbindung Sparkasse Dieburg 
 IBAN: DE02 5085 2651 0167 0019 65 
 BIC: HELADEF 1 DIE
Zahlungsbedingungen: Rechnungen sind innerhalb von 10 Tagen mit  
2% Skonto oder nach 30 Tagen rein netto zahlbar. Bankeinzug ist möglich.

Seit 2009 ist der bio verlag als klimafreundliches Unternehmen 
nach STOP CLIMATE CHANGE Standard mit allen Produkten 
zertifiziert. 

Geschäftsbedingungen:  
Für die Abwicklung von Aufträgen gelten die Allgemeinen  
Geschäftsbedingungen, die beim Verlag zu beziehen sind oder unter  
www.bioverlag.de/AGB eingesehen werden können.
Die in dieser Preisliste aufgeführten Angaben können unterjährig  
aktualisiert werden. Den jeweils letzten, verbindlichen Stand dieser  
Preisliste finden Sie im Mediaservice unter www.bioverlag.de.
Unsere Datenschutzerklärung finden Sie unter bioverlag.de/datenschutz gemeinsam · ökologisch · handeln


