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Fit für die  
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Wie sich die Kunden von morgen 
begeistern lassen 

S. 08

S. 17 BETRIEBSVERGLEICH Handelsspanne etwas schlechter 

S. 20 BESTE BIO-LÄDEN Gala für die Gewinner der Leserwahl

S. 29 NETZWERK Branchen-Frauen organisieren sich

Sortiment

Mit Aceto  

Balsamico klotzen  

statt kleckern 

ab S. 43
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FAKTEN

Starke Marke!

43.000
Seitenaufrufe pro Monat

3.300
Abonnenten 

4.200
Verkaufte Auflage

80 %
der Leser sind  
Einzel- und  
Großhändler

2.400
Push-Empfänger

 9.500 
Newsletter-Empfänger

Naturkost-Hersteller
Wer seine Umsätze weiter ausbauen  
konnte – und wer nicht   S. 08

S. 15 UMSATZBAROMETER Fachhandel verkauft weniger 

S. 22 MESSEN BioOst und BioWest wieder in Präsenz

S. 26 CLEAN SMOKE Grüner Rauch für die Bio-Branche

Sortiment 

Fruchtjoghurt

Mehr Tierwohl,  

weniger Zusätze 

ab S. 33

Preis 7,50 € 
biohandel.de

06-2022

  Die 
Top 
 25 
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RUBRIKEN

Aus der Branche 
BioHandel ordnet die Auswirkungen der wirtschaftlichen, 
politischen und gesellschaftlichen Entwicklungen konkret für 
die Akteure des Bio-Marktes ein. Zeigt, wie sie dieses Wissen 
im Laden und im Wettbewerb um Kundschaft nutzen können.

Unternehmensführung  
Beispiele und Strategien für Entscheider – um Ihr Unterneh-
men zukunftssicher aufstellen zu können.

Starke Themen!

08 | 20228

Titelthema – Preisentwicklung

Die Kaufkraft der Kunden ist 
seit Beginn des Krieges in der 
Ukraine rasant gesunken.
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S eit Ausbruch des 
Ukraine-Krieges 
hat sich die durch 
die Corona-Pan-
demie bereits 

angespannte wirtschaftliche 
Lage rund um den Globus ver-
schärft – und das bekommt 
auch die Bio-Branche zu spü-
ren. BNN-Geschäftsführerin 
Kathrin Jäckel ist besorgt: 
„Die enorm gestiegenen Preise 
für Rohstoffe und Verpackun-
gen belasten vor allem die 
Hersteller. Beim Großhandel 
haben sich die Transport-
kosten deutlich erhöht. Und 
die aktuell durch die Infla-
tionsangst zurückgehende 

Kaufkraft macht sich gerade 
im Bio-Einzelhandel zusätz-
lich bemerkbar.“ Von den 
Preissteigerungen für Energie 
seien derweil sowohl Her-
steller und Händler gleicher-
maßen betroffen – trotz einer 
oftmals stärkeren Einbindung 
in regionale Kreisläufe.

Das Kaufverhalten 
verändert sich
Dabei hatte Corona die Um-
sätze im Bio-Fachhandel in 
den letzten beiden Jahren 
steigen lassen: Während Res-
taurants und Kantinen pan-
demiebedingt oft leer blieben, 
wurde zuhause mehr gekocht. 

„Es ist schwierig, angesichts 
dessen nun aussagekräftige 
Umsatzvergleiche anzustel-
len“, sagt Petra Röhrig, die 
in Fulda und Umgebung drei 
Bioläden betreibt. Vor allem 
bei Naturkosmetik sei ihr 
jedoch bei einigen Kunden 

TITELTHEMA

Unter  
Preisdruck
Rohstoffknappheit, teure Transporte, Logistikengpässe, hohe 
Energiepreise: Die Nachwehen der Corona-Krise gekoppelt mit 
den Konsequenzen des Ukraine-Kriegs treffen auch die Bio-
Branche. Wie reagieren Hersteller und Händler? Und was muss 
die Politik tun, damit Bio gerade jetzt gestärkt wird? 
 
Text: Ina Hiester
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Die Preise für 
Rohstoffe und 
Verpackungen 
belasten beson-
ders Hersteller.
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RUBRIKEN

Praxiswissen
Mitarbeitende erfahren alle praxistauglichen Infos zu relevanten 
Sortimenten – für die optimale Präsentation und sachkundige 
Kundenberatung.

Aktuelles  
Sich ändernde Personalien, aktuelle Daten und interessante Meldun-
gen – jede Leser:in erhält einen schnellen Überblick, über was die 
Branche spricht.
 

Starke Themen!

Aktuell

04 | 2022 7

Der Umsatz mit Biolebens-
mitteln in Deutschland ist 
2021 um 5,8 Prozent auf 15,87 
Milliarden Euro gewachsen. 
Das teilte der Arbeitskreis 
Biomarkt mit. Während der 
LEH um 9,1 Prozent zulegte 
und nun einen Marktanteil 
von 62 Prozent hält, büßte 
der Bio-Fachhandel 3,3 Pro-
zent Umsatz ein und kam 
mit 3,58 Milliarden Euro auf 
einen Marktanteil von 23 
statt bisher 25 Prozent. Die 

sonstigen Vertriebsschienen, 
von Abokisten über Bäcke-
reien, Reformhäuser bis hin 
zu Tankstellen, verzeichne-
ten ein Plus von 7,4 Prozent. 
Die Zahl der Bio-Landwirte 
nahm um knapp ein Prozent 
zu, die von ihnen bewirt-
schaftete Fläche wuchs um 
4,8 Prozent. Um das Bio-Ziel 
von 30 Prozent bis 2030 zu 
erreichen, ist ein jährliches 
Flächenwachstum von 12 
Prozent notwendig.

Bio wächst – der  
Fachhandel nicht

Die regionalen 
Fachhandels-
messen Bio-
West und Bio-
Ost werden vor 
Ort stattfinden, 
teilte der Ver-
anstalter mit: 
am 10. April in 
Düsseldorf und 
am 24. April in 
Leipzig. 

  www.biowest.info 

www.bioost.info

Quelle: The New, Mirja Eckert

Weniger  
Verpackung
Bio-Supermärkte schnit-
ten im Verpackungscheck 
der Deutschen Umwelthilfe 
(DUH) weit besser ab als 
die LEH-Handelsketten. Be-
sonders lobte die DUH bei 
den untersuchten Filialen 
von Alnatura, Bio Company 
und Denns das lose angebo-
tene Obst und Gemüse, die 
vielen Mehrweggetränke, 
Mehrweg-Kaffee-Becher 
sowie die Befüllung mitge-
brachter Tupperware an der 
Frischetheke.

Gegen den 
Trend
Während der Bio-Fach-
handel geschrumpft ist, 
konnte Dennree den Um-
satz 2021 um 1,4 Prozent 
auf 1,47 Milliarden Euro 
steigern. Die Bio Company 
hielt ihren Umsatz von 
239 Millionen Euro. Beide 
Händler dürften dank neu 
eröffneter Filialen einen 
Umsatzrückgang auf be-
stehenden Flächen ausge-
glichen haben. Detaillier-
te Angaben dazu machten 
die Unternehmen nicht.

1,48
Milliarden Euro 
gaben die Deut-
schen 2021 für 
Naturkosmetik aus. 
1,8 Prozent mehr 
gegenüber 2020.  

Bio-Bäckerei: Umsatzplus bei sonstigen Bio-Vetriebsschienen 

©
 S

te
ph

an
 N

au
 /

 iS
to

ck
ph

ot
o 

- Y
um

m
y 

pi
c 

/ 
Ö

ko
la

nd
 G

m
bH

 N
or

d

 Kurz notiert 
Bei Ökoland ist 
Andreas Plietker 
in die Geschäfts-
leitung eingestie-

gen. Der frühere Geschäftsfüh-
rer der Naturkornmühle Werz 
soll sich um Organisations-
entwicklung und Prozessopti-
mierung kümmern.

GSE Vertrieb,  
Spezialist für 
Nahrungsergän-
zung, hat Ver-

triebsleiter Karim Chaouch in 
die Geschäftsführung berufen. 
Er übernimmt zudem Leitung 
und Markenstrategie der GSE-
Schwester Fitne Health Care.

Followfood hat die Demeter-zer-
tifizierte und insolvente Eismar-
ke Kissyo übernommen. Künftig 
sollen das gesamte Eis-Sorti-
ment beider Marken sowie ein-
zelne Followfood-Produkte über 
das bundesweite Vertriebsnetz 
von Kissyo vertrieben werden. 

Der Großhänd-
lerverbund  
Die Regionalen  
hat sein Service-

Angebot um Category-Manage-
ment erweitert. Dafür enga-
gierte das Unternehmen den 
Experten Christoph Gerhard.

Waschmittelher-
steller Sodasan 
hat seinen  
Betriebsleiter 

Thorsten Godau in die  
Geschäftsführung befördert.  
Der Verfahrensingenieur will 
die Marke Sodasan im Bio-
Fachhandel weiter stärken. 

 MEHR INFOS 
Online halten wir Sie täglich 
ausführlich auf dem Laufenden: 
www.biohandel.de

Continental Bakeries Deutschland GmbH
Postfach 1451 · D-48575 Gronau · info@bio-linea-natura.de

Jetzt bei ihrem Großhändler bestellen!

unverb.-LVP:

1,49 € Sortiments-Erweiterung:
· die ersten 2 Proteinwaffeln von linea natura
· eigene Produktion = attraktiver Preis

 Die nächste Cookie-Innovation:
· American Dinkel Schoko Cookies
· ein weiterer Klassiker in Dinkelqualität

 Voll im Trend:
· ideal zum Naschen
· handliche Stückgrößen

NEUE           Produkte!

Anzeige-1-1.indd   1Anzeige-1-1.indd   1 02.03.2022   14:58:2902.03.2022   14:58:29 AK-Meldungen-04-22_7632456.indd   7AK-Meldungen-04-22_7632456.indd   7 07.03.2022   12:58:4007.03.2022   12:58:40

NEU auf biohandel.de!  
Marken und Firmen: Lesende erfahren, wer hinter den ein-
zelnen Bio-Marken steht. Mit der Plattform erleichtern wir den 
Zugang zu den Informationen, wem die Bio-Marken gehören. 
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Wissen – Warenkunde

BASISWISSEN: ACETO BALSAMICO

Fruchtige  
Vielfalt  
kommunizieren
Bio-Balsamicos bestechen nicht nur durch Süße und feine 
Fruchtaromen. Sie werden in der Regel auch nicht pasteuri-
siert und mit Zuckercouleur gefärbt. Diese Vorzüge sollten  
Bio-Fachgeschäfte kommunizieren.

M ilde Essige mit 
dem Zusatz „Bal-
sam“, die durch 

Süße und Frucht bestechen, 
scheinen angesagt. Zwar gibt 
es keine zuverlässigen Daten, 
dass sie beliebter sind als die 
klassischen eher sauren Essi-
ge. Jedoch spricht die Vielfalt 
in den Regalen dafür. Der 
Klassiker ist natürlich Aceto 
Balsamico, der mild-süffige 
tiefrote Essig aus Italien. 
Grundlage ist konzentrier-
ter und/oder eingekochter 
Traubenmost, der mit Rot-
weinessig „vermählt“ wird. 
In Holzfässern oder Tanks 
vergären Hefen den Zucker zu 
Alkohol und Essigbakterien 
diesen zu Essig. 

Geschützter Ursprung
Im Bio-Fachhandel finden Kun-
dinnen und Kunden fast aus-
schließlich „Aceto Balsamico 
di Modena IGP“, also Essig mit 
geschütztem geografischem 
Ursprung. Für die Herstellung 
gibt es Vorgaben seitens der 
EU. Danach sind nur sieben 
rote Traubensorten für die 
Mostherstellung erlaubt, die 
aber nicht unbedingt aus 
Italien kommen. Die gesamte 
Herstellung des Essigs muss 
jedoch im Verwaltungsgebiet 
der Provinzen Modena und 
Reggio Emilia erfolgen. Hier 
reift die Mischung aus Trau-
benmost und Essig mindes-
tens 60 Tage in Holzfässern 
heran. Soll der Balsamico den 
Zusatz „invecchiato“ (deutsch: 
„alt“) tragen, bleibt er sogar 
drei Jahre im Fass. 

Die Grundlage des späteren 
Aceto Balsamico muss laut 
EU-VO eingekochter oder ein-
gedickter Traubenmost sein, 
dem ein Anteil von mindes-
tens zehn Jahre altem Essig 
sowie von zehn Prozent rei-
nem Weinessig zugefügt wird. 
Der Anteil des Traubenmosts 
muss dabei mindestens 20 
Prozent in der verarbeiteten 

Nicht nur in Italien ein  
Klassiker: Salat mit Tomaten, 

Mozarella – und einem  
Spritzer Aceto Balsamico.

Thema in der 
nächsten  
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RUBRIKEN

Starke Platzierung!

Newsletter Marktplatz
Einmal im Monat werden hier die Infos über die Neuprodukte an 
unsere 9.500 Newsletter-Abonnenten verschickt. Weiterführende Infos  
sind dann auf biohandel.de veröffentlicht. Für 300 € sind Sie auf  
www.biohandel.de/marktplatz plus Newsletter präsent.

Marktplatz
Informieren Sie Ihre Kunden über Ihr Neuprodukt. Der Preis der 
Festbuchung in einer gewünschten Ausgabe für Print beträgt  
240 €, bei zusätzlicher Veröffentlichung auf biohandel.de sowie im 
Marktplatz-Newsletter 400 €.

https://biohandel.de/
https://biohandel.de/marktplatz
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BIOHANDEL.APP

Erreichen Sie  die entscheidende Zielgruppe  im P.O.S.-Umfeld

Erfolgreiche Bio-Hersteller verkaufen mehr als nur Produkte –  
es ist die Markenwelt, die Kunden überzeugt.  
Lassen Sie Ihre Geschichte von denen erzählen, die im Laden  
mit den Kunden in Kontakt stehen. Ihre Storys, Produkt-  
und Firmeninfos erreichen direkt die Mitarbeiter, die im Laden  
beraten und Produkte empfehlen. Die Wissen- und Lern-App  
von BioHandel bietet Ihnen 3 Möglichkeiten, Ihre Produktwelt  
dort zu platzieren, wo sie nachhaltig wirkt.

Advertorial

Produkt-  

vorstellung

Advertorial

Das Herz der App

Lern-Kurse
In spielerischer Art und Weise werden Themen aus dem Ladenalltag 
vermittelt. Ein ideales Umfeld, um Ihr Unternehmen vorzustellen 
und das Ladenpersonal digital für Ihre Produkte zu begeistern. 

Waren-Wissen
Das umfassende Bio-Wissen zum Laden-Sortiment bietet Platz  
für kurze Produktvorstellungen. So bleiben Produkte in Erinnerung 
und werden empfohlen. 

News
Ständig aktuelle Branchen-Neuigkeiten  
garantieren regelmäßigen Zugriff  
auf die App und volle Aufmerksamkeit  
für Ihr Advertorial.

Gut platziert!

Advertorial
Produkt-  

vorstellung
Advertorial

https://biohandel.de/
https://biohandel.de/app
https://biohandel.de/app


WEITERE ANGEBOTE

Starker Service!

Marktgespräche zur Zukunft des Fachhandels

Die Marktgespräche sind zu einer festen, richtungsweisenden Veranstaltung für den Fachhandel und seine Hersteller geworden. 
Mit der Präsentation der Rheingold Studie „Was erwarten Bio-Kunden vom Fachhandel“ beim 12. Marktgespräch hat die BioHandel  
Akademie erfolgreich Agenda-Setting betrieben: Eine Positionierung des Fachhandels als ganzheitliche Gesinnungsstätte und nicht 
mehr nur über die Produkte wird zum Erfolgsrezept im Wettbewerb mit Bio im LEH/Discounter. Die BioHandel Akademie will mit 
ihren Marktgesprächen den Fachhandel und seine Hersteller als Motor für die Transformation der Lebensmittelwirtschaft stärken.
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Ausgaben
01

Januar

02

Februar

03

März

04

April

05

Mai

06

Juni

07

Juli

08

August

09

September

10

Oktober

11

November

12

Dezember

Warenkunde
Glutenfreie 
Backwaren

Gemüsesäfte Wurst Cookies Öle Nudeln Joghurtalter-
nativen

Käse Brühe Shots Senf Schwarztee

Naturkosmetik
Naturkosmetik 
für jedes Alter

Unreine Haut Sonnenschutz Vegane Kos-
metik

Intimpflege Lippenstift

 

Messen
BioFach- 

Vorbericht
BioFach- 
Ausgabe

BioWest

BioOst
BioNord BioSüd

Anzeigenschluss 09.11.22 07.12.22 11.01.23 15.02.23 08.03.23 12.04.23 10.05.23 14.06.23 12.07.23 16.08.23 13.09.23 11.10.23

Druckunterlagen-

schluss
23.11.22 14.12.22 18.01.23 22.02.23 15.03.23 19.04.23 17.05.23 21.06.23 19.07.23 23.08.23 20.09.23 18.10.23

Erscheinungstermin 29.12.22 30.01.23 27.02.23 29.03.23 27.04.23 31.05.23 28.06.23 28.07.23 29.08.23 28.09.23 30.10.23 28.11.23

Diese Themen erscheinen einen Monat später in Schrot&Korn.   
So können sich die Läden gezielt z.B. auf Kundenfragen vorbereiten. 

Diese Themen liefern vorab Hintergrund informationen zu Kosmetik- 
produkten, die später in cosmia besprochen werden. 

Der Rücktrittstermin ist zum jeweiligen Anzeigenschluss. 

Bestellen Sie  den monatlichen  Themen-Newsletter  unter: anzeigen@ bioverlag.de

TERMINE UND THEMEN

https://biohandel.de/
mailto:anzeigen%40bioverlag.de?subject=
mailto:anzeigen%40bioverlag.de?subject=
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WERBEFORMATE PRINT

Versandbeilage
Hier können auch umfangreiche  
Beilagen (z.B. Warenproben)  
an Läden geschickt werden.

Beilagen
Lose beigelegte  
Drucksachen an  
unbestimmter Stelle

Beihefter
Durch Klammerung fest  
mit dem Heft verbunden

Sachet
Warenproben werden  
auf einer Trägeranzeige  
von 1/1 Seite aufgeklebt.

Preis: 2.200 € bis 10 g  
2.700 € bis 20 g

Preis: 2.300 € bis 10 g 
2.850 € bis 20 g

Preis: 1.900 €   Preis: 1.650 €

Auflage: 5.400 Expl. plus 300 Zugabe Auflage: 5.400 Expl. plus 300 Zugabe Auflage: 5.400 Expl. plus 300 Zugabe Auflage: ca. 2.400 Pakete

Format: max. 190 x 260 mm (B x H) Format: 210 x 280 mm (B x H) Format: nach Absprache Format: max. 200 x 270 mm (B x H)

Kopf-Beschnitt: 5 mm, Nachfalz: 11 mm Inhalt: max. 3 ml Gewicht: bis 30 g

Malrabatt
Der Malrabatt bezieht sich auf den Umfang  
bei Auftrags  erteilung und einen Zeitraum von  
12 Monaten.

  3% ab 3 Ausgaben

  6% ab 6 Ausgaben  

  9% ab 9 Ausgaben

12% ab 12 Ausgaben

Agenturermäßigung: 15%

4c 2.860 € 4c 2.150 € 4c 1.860 € 4c 1.860 € 4c 1.120 €
U2/U3 3.170 €
U4 3.450 €
2/1 5.150 €

1/1 Seite 
 A: 210 x 280 mm

1/2 Seite h
 A: 100 x 280 mm 

1/2 Seite h
 A: 100 x 280 mm

1/2 Seite q
A:  210 x 135 mm  

1/4 Seite 
  S: 90 x 122 mm

mit Anzeigenmit 
Textanschluss

mit Anzeigen

Auf Sonderinsertionen werden keine Rabatte gewährt. Anliefertermin für alle Sonderinsertionen: der erste Freitag des Vormonats.

Alle Anschnittformate plus 5 mm Beschnittzugabe, an allen 4 Seiten!

Inhalt und Format von Sonderinsertionen müssen vor Druck legung 
mit dem Verlag abgestimmt werden. Ein Auftrag wird nach Vorlage 
von 3 Mustern und nach Freigabe verbindlich.

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

7,5%
  Früh bucher-Rabatt bis 30.11.2022 auf alle  Anzeigen in 2023

https://biohandel.de/
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TECHNISCHE DATEN

Bei Anlieferung ohne farbverbindliche Proofs wird keine Gewähr für farb liche und sachliche Richtigkeit übernommen  
(Reklamationsausschluss). Wir behalten uns vor, beim Ausschießen im Rahmen der systemgesteuerten Bundverjüngung 
Anzeigen linear zu stauchen.

Proof: Farbverbindliche Digitalproofs werden nur dann akzeptiert, wenn sie mit dem Profil des Auflagenpapieres  
erstellt wurden. Die Farbwerte des mitgedruckten Ugra/Fogra-Medienkeils müssen den Referenzwerten entsprechen.  
Das Prüfprotokoll muss dem Digitalproof beiliegen.

Heftformat  210 x 280 mm

Druckverfahren  Bogenoffset nach ISO 12647-2 ProzessStandard Offsetdruck

Bindung Rückendraht

Farbdichte Maximale Farbdichte 300%

Farben  nach Euroskala, DIN 2846-1 (Cyan, Magenta, Yellow, Schwarz)  
 Achten Sie bei Farbanzeigen auf den richtigen Farbmodus   
 (RGB-Farben werden nicht verarbeitet). 
 Zusatz-/Sonderfarben bitte in CMYK-Modus umwandeln.

Papier  80 g/m2, Steinbeis Select (100% Recycling, blauer Engel)

Rasterfeinheit  60 L/cm bei 2540 dpi

ICC-Profil  PSO_LWC_Improved_eci.icc  
 (Download im Internet unter: www.eci.org) 

Tonwertgrenzen untere Tonwertgrenze 2%, obere Tonwertgrenze 98%

Beschnittzugaben  5 mm an allen vier Seiten.  
Anschnittgefährdete Elemente müssen oben, unten und seitlich  
mindestens 5 mm zum beschnittenen Endformat nach innen 
gelegt werden. Schnittmarken mit 12 pt Versatz.

Bitte liefern Sie uns die Dateien in einem Ordner mit Angabe  
des Zeitschriftentitels und der Heftnummer:

•  pdf-Dateien in 300 dpi-Auflösung bzw. eps-Dateien mit  
 eingebundenen Schriften und Bildern. 

•  Joboptions und Richtlinien zum Datenhandling stehen 
 unter www.bioverlag.de zur Verfügung.

Bitte senden Sie alle Unterlagen ausschließlich an den Verlag.  
Für an die Druckerei geschickte Vorlagen kann keine Haftung 
übernommen werden.

•  per upload: www.bioverlag.de/anzeigen-upload.html

•  per E-Mail: anzeigen@bioverlag.de  
 Daten per E-Mail sollten gezippt versendet werden.

Bei der Datenübernahme kann es zu Problemen kommen.  
Planen Sie deshalb genügend Zeit für einen eventuellen 
Ersatz ein.

Kosten für Bearbeitung: Wir behalten uns vor, wenn nötig,  
Daten konvertierungsarbeiten zum Selbstkostenpreis in  
Rechnung zu stellen.

Aufgrund der Herstellungsweise des Papiers können im Druck leichte Farbabweichungen entstehen, die jedoch keinen Grund für eine Reklamation darstellen. 

https://biohandel.de/
http://www.eci.org
http://www.bioverlag.de
http://www.bioverlag.de/anzeigen-upload.html
mailto:anzeigen%40bioverlag.de?subject=
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WERBEFORMATE WEBSEITE

Belegung rotierend, bis 3fach, Preise netto/Monat  
1) Belegung alle Seiten, Desktop + Mobil

Preise pro Bereich auf Anfrage.

Billboard  
(970 x 250 Pixel) 
2.500 €/Monat1) 

Wide Skyscraper  
(160 x 600 Pixel)  
1.900 €/Monat1) 

Medium Rectangle  
(300 x 250 Pixel)  
1.300 €/Monat1) 

Half Page Ad  
(300 x 600 Pixel)  
1.900 €/Monat1) 

Advertorial 
exklusiv  

2.500 €/2 Wochen

Zielgruppe: bio-interessierte 
User:innen 
Leistungswerte:  
Seitenaufrufe 43.000 (Ø/Monat) 
Newsletter 9.500 Abonnenten 
 

Digital mehr erreichen mit biohandel.de
Mit einem Advertorial direkt auf der Startseite erreichen 
Sie unsere Nutzer exklusiv und aufmerksamkeitsstark. 
Ein Teaser führt auf die Contentseite. Hier können Sie 
Ihre Storys, Firmen- und Produktinfos mit Text und 
Bildern in Szene setzen. Das Advertorial erscheint 
ebenfalls im Newsletter, der 3 x in der Woche ver-
schickt wird.

https://biohandel.de/
http://www.biohandel.de
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WERBEFORMATE NEWSLETTER

Komplette Online-Mediadaten unter: www.biohandel.de/mediadaten

Billboard  
(970 x 250 Pixel) 
800 €/2 Wochen 

Medium Rectangle  
(300 x 250 Pixel)  
350 €/2 Wochen 

Wide Skyscraper  
(160 x 600 Pixel)  
800 €/2 Wochen

Werbung, die 
unsere Newsletter-
Abonnenten erreicht!

Advertorial 
exklusiv  

2.500 €/2 Wochen

Mindestens dreimal in der Woche sind Sie mit Ihrer 
Werbung bei unseren ca. 9.500 Abonnenten präsent. 
Die Belegung ist exklusiv.

https://biohandel.de/
http://www.biohandel.de/mediadaten
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Leserwahl: Beste Bio-Läden
Jährlich können unsere 
Leser ihren Läden  
Feedback geben.  
Die „Besten Bio-Läden“ 
werden im Rahmen 

einer festlichen Gala prämiert.  
Hersteller können als Sponsoren auftre-
ten und zeigen, dass ihnen der Fachhan-
del wichtig ist.
www.bestebiolaeden.de

BioHandel Akademie – Mit den Markt-
gesprächen will die 
BioHandel Akademie 
Fachhändler und 

Hersteller befähigen, den dynamischen 
Bio-Markt besser zu verstehen und 
dadurch auch zukünftig erfolgreich 
mitzugestalten. Zweimal jährlich tref-
fen sich Experten, Wissenschaftler und 
Forscher mit den Akteuren zu einer 
kritischen Bestandaufnahme und einem 
handlungsleitendem Blick in die Zukunft. 
Erfahren Sie mehr unter:
www.biohandel.de/akademie

WEITERE ANGEBOTE DES BIO VERLAGES

Schrot&Korn – das Kundenmagazin im 
Naturkostfachhandel. Mit einer Reich-
weite von über 1,6 Millionen Lesern je 
Ausgabe hat Schrot&Korn die meisten 
ökologisch interessierten Leser und ist 
das ideale Medium für Markenkom-
munikation. 
Auflage: 796.379 Exemplar (IVW II/2022) 
Erscheinungsweise: monatlich 
www.schrotundkorn.de

cosmia
Das Naturkosmetik-Kundenmagazin  
Auflage: ca. 80.000 Exemplare 
Erscheinungsweise: Viermal pro Jahr  
www.cosmia.de

bio köstlich 
Lieblingsrezepte aus Schrot&Korn
Kundenbindung mit Langzeitwirkung
Auflage: ca. 80.000 Exemplare
Erscheinungsweise: einmal jährlich

bi
o 

kö
st

li
ch

  
2

0
2

3

Vegane & vegetarische 

Lieblingsrezepte  für 2023

RZ-Anzeige-Innen_2020_biokoestlich_1122603.indd   4 26.08.2020   09:48:07

Ich  
lese,  

kaufe,  
koche  

bio.

aus dem Verlag der

Herbst 2022  September / Oktober /November  

Das Naturkosmetik-Magazin

Aus die Maus 
Noch immer leiden  
Tiere für Kosmetik

So geht's glatt   
Was Männerhaut  
vor der Rasur guttut

Bin auf Powertour! 
Wie weite Wanderungen 
den Kopf freimachen

NATUR-PFLEGE

neu entdeckt

faire Kleidung 
für Wind & Wetter

Printmedien Fachhandelsangebote Marktforschung

Bestes Bio 
Direktes Feedback aus der Zielgruppe:  
Konsumenten bewerten und prämieren 
unabhängig Ihre Produkte. 
www.bestes-bio.com

 
Erhebung des Markenstatus von 
Naturkostmarken im Rahmen der 
Schrot&Korn-Leserbefragung

Fachhandelsbefragung über Erfolgs- 
faktoren von Marken am POS

biopinio
Individuelle Marktforschung mit  
engagierten Bio-Konsumenten
www.biopinio.de

www.bioverlag.de/marktforschung

Kontakt:

Tel. 06021-

4489-100

https://biohandel.de/
http://www.bestebiolaeden.de
http://www.biohandel.de/akademie
http://www.schrotundkorn.de
http://www.cosmia.de
https://www.bestes-bio.com/start.html
http://www.biopinio.de
http://www.bioverlag.de/marktforschung


KONTAKT

Ihre Mediaberaterinnen

Geschäftsbedingungen:  
Für die Abwicklung von Aufträgen gelten die Allgemeinen  
Geschäftsbedingungen, die beim Verlag zu beziehen sind oder unter  
www.bioverlag.de/AGB eingesehen werden können.

Die in dieser Preisliste aufgeführten Angaben können unterjährig  
aktualisiert werden. Den jeweils letzten, verbindlichen Stand dieser  
Preisliste finden Sie im Mediaservice unter www.bioverlag.de.

Unsere Datenschutzerklärung finden Sie unter bioverlag.de/datenschutz

Bankverbindung Sparkasse Dieburg 
 IBAN: DE02 5085 2651 0167 0019 65 
 BIC: HELADEF 1 DIE

Zahlungsbedingungen: Rechnungen sind innerhalb von 10 Tagen mit  
2% Skonto oder nach 30 Tagen rein netto zahlbar. Bankeinzug ist möglich.

Ellen Heil 
06021 4489-101

Anja Karwacki 
06021 4489-202

Annette Zürn 
06021 4489-105

Silvia Michna 
06021 4489-201

Michaela Pelzer 
06021 4489-208

Monique Rollmann 
06021 4489-102

Anja Becker 
06021 4489-103

Herausgeber 
bio verlag gmbh
Magnolienweg 23 
63741 Aschaffenburg

Tel 06021 4489-0
Fax 06021 4489-400
anzeigen@bioverlag.de

www.bioverlag.de
www.biohandel.de 
www.organic-market.info

Erscheinungsweise  
monatlich

Druckauflage  
5.400 Exemplare

Abobestellung:  
abo-biohandel@bioverlag.de 
www.biohandel.de/abo

Seit 2009 ist der bio verlag als klimafreundliches Unternehmen nach  
STOP CLIMATE CHANGE Standard mit allen Produkten zertifiziert. 
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