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Starke Themen!

- Aus der Branche
o BioHandel ordnet die Auswirkungen der wirtschaftlichen,
geti‘;lrudt politischen und gesellschaftlichen Entwicklungen konkret fiir

die Akteure des Bio-Marktes ein. Zeigt, wie sie dieses Wissen
im Laden und im Wettbewerb um Kundschaft nutzen kénnen.

f Unternehmensfithrung

Beispiele und Strategien fiir Entscheider — um Ihr Unterneh-
men zukunftssicher aufstellen zu kdnnen.
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Starke Themen!

Praxiswissen

Mitarbeitende erfahren alle praxistauglichen Infos zu relevanten
Sortimenten - fiir die optimale Prasentation und sachkundige

. Kundenberatung.

Fruchtige
Vielfalt™
kommunizieren

Aktuelles

Sich dndernde Personalien, aktuelle Daten und interessante Meldun-
gen - jede Leser:in erhilt einen schnellen Uberblick, iiber was die
Branche spricht.

NEU auf biohandel.de!

Marken und Firmen: Lesende erfahren, wer hinter den ein-
zelnen Bio-Marken steht. Mit der Plattform erleichtern wir den
Zugang zu den Informationen, wem die Bio-Marken gehoren.


https://biohandel.de/alle-marken

RUBRIKEN

Starke Platzierung!
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Marktplatz

Informieren Sie Ihre Kunden Gber Ihr Neuprodukt. Der Preis der
Festbuchung in einer gewiinschten Ausgabe fiir Print betragt

240 €, bei zusatzlicher Verdffentlichung auf biohandel.de sowie im
Marktplatz-Newsletter 400 €.

Newsletter Marktplatz

Einmal im Monat werden hier die Infos (iber die Neuprodukte an
unsere 9.500 Newsletter-Abonnenten verschickt. Weiterfiihrende Infos
sind dann auf biohandel.de veréffentlicht. Fiir 300 € sind Sie auf

www.biohandel.de/marktplatz plus Newsletter prasent.
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Gut platziert! Erfolgreiche Bio-Hersteller verkaufen mehr als nur Produkte -

es ist die Markenwelt, die Kunden {iberzeugt.

Lassen Sie lhre Geschichte von denen erzahlen, die im Laden . 0%
mit den Kunden in Kontakt stehen. Ihre Storys, Produkt- Bi1o Handel . app
und Firmeninfos erreichen direkt die Mitarbeiter, die im Laden

beraten und Produkte empfehlen. Die Wissen- und Lern-App

von BioHandel bietet Ihnen 3 Moglichkeiten, Ihre Produktwelt

dort zu platzieren, wo sie nachhaltig wirkt.

Lern-Kurse

In spielerischer Art und Weise werden Themen aus dem Ladenalltag
vermittelt. Ein ideales Umfeld, um Ihr Unternehmen vorzustellen
und das Ladenpersonal digital fiir Ihre Produkte zu begeistern.

Waren-Wissen
Das umfassende Bio-Wissen zum Laden-Sortiment bietet Platz

flir kurze Produktvorstellungen. So bleiben Produkte in Erinnerung
und werden empfohlen. M}“;w N%:_ 3.;,\
P orsteltune advertor

Standig aktuelle Branchen-Neuigkeiten
garantieren regelmaRigen Zugriff

auf die App und volle Aufmerksamkeit
fiir 1hr Advertorial.
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WEITERE ANGEBOTE

Starker Service!

Marktgespriche zur Zukunft des Fachhandels

Die Marktgesprache sind zu einer festen, richtungsweisenden Veranstaltung fiir den Fachhandel und seine Hersteller geworden.
Mit der Prdsentation der Rheingold Studie ,Was erwarten Bio-Kunden vom Fachhandel” beim 12. Marktgesprach hat die BioHandel
Akademie erfolgreich Agenda-Setting betrieben: Eine Positionierung des Fachhandels als ganzheitliche Gesinnungsstdtte und nicht
mehr nur tber die Produkte wird zum Erfolgsrezept im Wettbewerb mit Bio im LEH/Discounter. Die BioHandel Akademie will mit
ihren Marktgesprachen den Fachhandel und seine Hersteller als Motor fiir die Transformation der Lebensmittelwirtschaft starken.

BioHandel
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TERMINE UND THEMEN

Bestellen sie

den :
Ther ONatliche, BioHandel

€|
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01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12
Ausgaben Januar Februar Marz April Mai Juni Juli August |September| Oktober | November | Dezember
Glutenfreie [Gemisesdfte Wurst Cookies Ole Nudeln Joghurtalter- Kése Briihe Shots Senf Schwarztee
Warenkunde Backwaren nativen
SCHROT SCHROT SCHROT SCHROT SCHROT SCHROT SCHROT SCHROT SCHROT SCHROT
&KORN &KORN &KORN &KORN &KORN &KORN &KORN &KORN &KORN &KORN
X Naturkosmeti Unreine Haut Sonnenschutz Vegane Kos- Intimpflege Lippenstift
Naturkosmetik fiir jedes Alter metik
cosmia cosmia cosmia cosmia

BioFach- | BioFach- | BioWest

Vorbericht | Ausgabe BioOst BioNord Biostd

Messen

Anzeigenschluss 09.11.22 07.12.22 11.01.23 15.02.23 | 08.03.23 | 12.04.23 | 10.05.23 | 14.06.23 | 12.07.23 | 16.08.23 | 13.09.23 11.10.23

Druckunterlagen-
schluss

23.11.22 14.12.22 18.01.23 | 22.02.23 | 15.03.23 | 19.04.23 | 17.05.23 | 21.06.23 | 19.07.23 | 23.08.23 | 20.09.23 | 18.10.23

Erscheinungstermin | 29.12.22 | 30.01.23 | 27.02.23 | 29.03.23 | 27.04.23 | 31.05.23 | 28.06.23 | 28.07.23 | 29.08.23 | 28.09.23 | 30.10.23 28.11.23

Der Rucktrittstermin ist zum jeweiligen Anzeigenschluss.

S$SHARET  Diese Themen erscheinen einen Monat spéter in Schrot&Korn.
So kdnnen sich die Laden gezielt z.B. auf Kundenfragen vorbereiten.

cosmia Diese Themen liefern vorab Hintergrundinformationen zu Kosmetik- 8
produkten, die spater in cosmia besprochen werden.
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WERBEFORMATE PRINT

1/1 Seite
A: 210 x 280 mm

1/2 Seiteh
A:100 x 280 mm

1/2 Seiteh
A:100 x 280 mm

X
K

1/2 Seiteq
A: 210 x 135 mm

X

1/4 Seite
S:90 X122 mm

X
XX

<>

4c 2.860 € 4c 2150 € 4c 1.860 € 4c 1.860 € 4c 1.120€
u2/U3 3. . . . . .

% mit mit Anzeigen mit Anzeigen

_— === Textanschluss
2/ 5.150 €

Alle Anschnittformate plus 5 mm Beschnittzugabe, an allen 4 Seiten!
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Malrabatt

Der Malrabatt bezieht sich auf den Umfang
bei Auftragserteilung und einen Zeitraum von
12 Monaten.

3% ab 3 Ausgaben

6% ab 6 Ausgaben

9% ab 9 Ausgaben
12% ab 12 Ausgaben
AgenturermdBigung: 15%

Auf Sonderinsertionen werden keine Rabatte gewdhrt. Anliefertermin fiir alle Sonderinsertionen: der erste Freitag des Vormonats.

Beilagen

Lose beigelegte
Drucksachen an
unbestimmter Stelle

Preis:

Beihefter
Durch Klammerung fest
mit dem Heft verbunden

Sachet
Warenproben werden
auf einer Trageranzeige
von 1/1 Seite aufgeklebt.

Versandbeilage
Hier kénnen auch umfangreiche
Beilagen (z.B. Warenproben)
an Laden geschickt werden.

2.200€bis10 g Preis: 2.300€bis10 g Preis: 1.900 € Preis: 1.650 €
2.700 € bis20 g 2.850 € bis20 g
Auflage:  5.400 Expl. plus 300 Zugabe Auflage: 5.400 Expl. plus 300 Zugabe Auflage:  5.400 Expl. plus 300 Zugabe Auflage:  ca. 2.400 Pakete
Format:  max. 190 x 260 mm (BxH) Format: 210 x 280 mm (B xH) Format:  nach Absprache Format:  max. 200 x 270 mm (BxH)
Kopf-Beschnitt: 5 mm, Nachfalz: 11 mm Inhalt: max. 3 ml Gewicht: bis30 g

Inhalt und Format von Sonderinsertionen missen vor Drucklegung
mit dem Verlag abgestimmt werden. Ein Auftrag wird nach Vorlage
von 3 Mustern und nach Freigabe verbindlich.

Alle Preise zuzliglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

9


https://biohandel.de/

Heftformat 210 x 280 mm
Druckverfahren Bogenoffset nach 1ISO 12647-2 ProzessStandard Offsetdruck
Bindung Riickendraht
Farbdichte Maximale Farbdichte 300%
Farben nach Euroskala, DIN 2846-1 (Cyan, Magenta, Yellow, Schwarz)
Achten Sie bei Farbanzeigen auf den richtigen Farbmodus
(RGB-Farben werden nicht verarbeitet).
Zusatz-/Sonderfarben bitte in CMYK-Modus umwandeln.
Papier 80 g/m2, Steinbeis Select (100% Recycling, blauer Engel)
Rasterfeinheit 60 L/cm bei 2540 dpi
ICC-Profil PSO_LWC_Improved_eci.icc
(Download im Internet unter: www.eci.org)
Tonwertgrenzen untere Tonwertgrenze 2%, obere Tonwertgrenze 98%

5mm an allen vier Seiten.

Anschnittgefdhrdete Elemente miissen oben, unten und seitlich
mindestens 5mm zum beschnittenen Endformat nach innen
gelegt werden. Schnittmarken mit 12 pt Versatz.

Beschnittzugaben

BioHandel
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Bitte liefern Sie uns die Dateien in einem Ordner mit Angabe
des Zeitschriftentitels und der Heftnummer:

* pdf-Dateien in 300 dpi-Auflésung bzw. eps-Dateien mit
eingebundenen Schriften und Bildern.

* Joboptions und Richtlinien zum Datenhandling stehen
unter www.bioverlag.de zur Verfligung.

Bitte senden Sie alle Unterlagen ausschlieRlich an den Verlag.
Fiir an die Druckerei geschickte Vorlagen kann keine Haftung
{ibernommen werden.

* per upload: www.bioverlag.de/anzeigen-upload.html
* per E-Mail: anzeigen@bioverlag.de

Daten per E-Mail sollten gezippt versendet werden.

Bei der Dateniibernahme kann es zu Problemen kommen.
Planen Sie deshalb geniigend Zeit fiir einen eventuellen
Ersatz ein.

Kosten fir Bearbeitung: Wir behalten uns vor, wenn nétig,

Datenkonvertierungsarbeiten zum Selbstkostenpreis in
Rechnung zu stellen.

Aufgrund der Herstellungsweise des Papiers konnen im Druck leichte Farbabweichungen entstehen, die jedoch keinen Grund fiir eine Reklamation darstellen.

Bei Anlieferung ohne farbverbindliche Proofs wird keine Gewahr fiir farbliche und sachliche Richtigkeit ibernommen
(Reklamationsausschluss). Wir behalten uns vor, beim AusschieRen im Rahmen der systemgesteuerten Bundverjlingung

Anzeigen linear zu stauchen.

Proof: Farbverbindliche Digitalproofs werden nur dann akzeptiert, wenn sie mit dem Profil des Auflagenpapieres
erstellt wurden. Die Farbwerte des mitgedruckten Ugra/Fogra-Medienkeils miissen den Referenzwerten entsprechen.

Das Priifprotokoll muss dem Digitalproof beiliegen.
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WERBEFORMATE WEBSEITE
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Digital mehr erreichen mit biohandel.de

Mit einem Advertorial direkt auf der Startseite erreichen
Sie unsere Nutzer exklusiv und aufmerksamkeitsstark.
Ein Teaser fiihrt auf die Contentseite. Hier kdnnen Sie
lhre Storys, Firmen- und Produktinfos mit Text und
Bildern in Szene setzen. Das Advertorial erscheint
ebenfalls im Newsletter, der 3 x in der Woche ver-

Zielgruppe: bio-interessierte
User:innen

Leistungswerte:

Seitenaufrufe 43.000 (@/Monat)
Newsletter 9.500 Abonnenten

X schickt wird.
Advertorial
exklusiv
2.500 €/2 Wochen
Billboard Half Page Ad Wide Skyscraper Medium Rectangle
(970 x 250 Pixel) (300x600 Pixel) (160x600 Pixel) (300x 250 Pixel)
2.500 €/Monat" 1.900 €/Monat” 1.900 €/Monat" 1.300 €/Monat”

11

Belegung rotierend, bis 3fach, Preise netto/Monat
" Belegung alle Seiten, Desktop + Mobil
Preise pro Bereich auf Anfrage.
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WERBEFORMATE NEWSLETTER
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Werbung, die
unsere Newsletter-
Abonnenten erreicht!

Advertorial
exklusiv
2.500 €/2 Wochen

Billboard Wide Skyscraper Medium Rectangle
(970 x250 Pixel) (160x 600 Pixel) (300x 250 Pixel)
800 €/2 Wochen 800 €/2 Wochen 350 €/2 Wochen

Mindestens dreimal in der Woche sind Sie mit lhrer
Werbung bei unseren ca. 9.500 Abonnenten prasent.
Die Belegung ist exklusiv.

12

Komplette Online-Mediadaten unter: www.biohandel.de/mediadaten v
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Printmedien

Schrot&Korn - das Kundenmagazin im
Naturkostfachhandel. Mit einer Reich-
weite von iiber 1,6 Millionen Lesern je
Ausgabe hat Schrot&Korn die meisten
okologisch interessierten Leser und ist
das ideale Medium fiir Markenkom-
munikation.

Auflage: 796.379 Exemplar (IVW 11/2022)
Erscheinungsweise: monatlich
www.schrotundkorn.de

cosmia

Das Naturkosmetik-Kundenmagazin
Auflage: ca. 80.000 Exemplare
Erscheinungsweise: Viermal pro Jahr
www.cosmia.de

bio kostlich

Lieblingsrezepte aus Schrot&Korn
Kundenbindung mit Langzeitwirkung
Auflage: ca. 80.000 Exemplare
Erscheinungsweise: einmal jdhrlich

WEITERE ANGEBOTE DES BIO VERLAGES

Fachhandelsangebote

Leserwahl: Beste Bio-Laden
Jahrlich kénnen unsere
Leser ihren Laden
Feedback geben.
Die ,Besten Bio-Ldden“
werden im Rahmen
einer festlichen Gala pramiert.
Hersteller kdnnen als Sponsoren auftre-
ten und zeigen, dass ihnen der Fachhan-
del wichtig ist.
www.bestebiolaeden.de

BioHandel Akademie - Mit den Markt-
BioHandel gesprachen will die
Akademie BioHandel Akademie
Fachhdndler und
Hersteller befdhigen, den dynamischen
Bio-Markt besser zu verstehen und
dadurch auch zukiinftig erfolgreich
mitzugestalten. Zweimal jdhrlich tref-
fen sich Experten, Wissenschaftler und
Forscher mit den Akteuren zu einer
kritischen Bestandaufnahme und einem

handlungsleitendem Blick in die Zukunft.

Erfahren Sie mehr unter:
www.biohandel.de/akademie

BioHandel
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Marktforschung

Bestes Bio
Direktes Feedback aus der Zielgruppe:
Konsumenten bewerten und pramieren
unabhangig Ihre Produkte.
www.bestes-bio.com

2 KORN

marken3klang

Erhebung des Markenstatus von
Naturkostmarken im Rahmen der
Schrot&Korn-Leserbefragung

POS. markencheck

Fachhandelsbefragung tber Erfolgs-
faktoren von Marken am POS

biopinio

Individuelle Marktforschung mit
engagierten Bio-Konsumenten
www.biopinio.de

www.bioverlag.de/marktforschung
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Ihre Mediaberaterinnen

Silvia Michna Anja Karwacki
06021 4489-201 060214489-202
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Herausgeber

bio verlag gmbh
Magnolienweg 23
63741 Aschaffenburg

Tel 06021 4489-0
Ellen Heil Annette Ziirn Fax 06021 4489-400
06021 4489-101 06021 4489-105 anzeigen@bioverlag.de

www.bioverlag.de
www.biohandel.de
www.organic-market.info

Erscheinungsweise
monatlich

Druckauflage
5.400 Exemplare

Anja Becker Michaela Pelzer Monique Rollmann
060214489-103 060214489-208 060214489-102 Abobestellung:

abo-biohandel@bioverlag.de
www.biohandel.de/abo

Geschiftsbedingungen:
Fir die Abwicklung von Auftrdgen gelten die Allgemeinen
Geschdftsbedingungen, die beim Verlag zu beziehen sind oder unter

www.bioverlag.de/AGB eingesehen werden kénnen.

Die in dieser Preisliste aufgefiihrten Angaben kénnen unterjahrig
aktualisiert werden. Den jeweils letzten, verbindlichen Stand dieser
Preisliste finden Sie im Mediaservice unter www.bioverlag.de.

Unsere Datenschutzerkldarung finden Sie unter bioverlag.de/datenschutz

Bankverbindung Sparkasse Dieburg
IBAN: DEO2 5085 2651 0167 0019 65

BIC: HELADEF 1 DIE
Zahlungsbedingungen: Rechnungen sind innerhalb von 10 Tagen mit b I o

2% Skonto oder nach 30 Tagen rein netto zahlbar. Bankeinzug ist moglich.

Seit 2009 ist der bio verlag als klimafreundliches Unternehmen nach
STOP CLIMATE CHANGE Standard mit allen Produkten zertifiziert.
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